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1. OBIETIVOS

A prova pretende avaliar os seguintes conhecimentos/competéncias gerais:
®= capacidade de interpretacdo e anélise critica;

= capacidade de exposi¢do e argumentacéo.

A prova pretende avaliar os seguintes conhecimentos/competéncias especificos:
= compreender a Comunicagdo enquanto fenémeno social;
= entender o fendmeno da Comunicacio de Massas e sua influéncia;
= conhecer os instrumentos de Comunicagdo Organizacional (Relacdes
Publicas; Publicidade e Propaganda);
®= ter conhecimento das dreas da Comunicacdo Multimédia (Web; Televisdo; Rédio e

Imprensa).

2. AMBITO
Prova escrita de avaliagdo de conhecimentos e competéncias na drea da Comunicacdo.
3. PROGRAMA

3.1. 0 fenémeno comunicacional
3.1.1. Defini¢do da comunicagdo, modalidades, contextos e objetivos comunicativos
3.1.2. A comunicagao mediada e mediatizada
3.1.2.1. Jornalismo
3.1.2.2. A opinido publica
3.2. Comunicagdo organizacional
3.2.1. Publicos e objetivos
3.2.1.1. Comunicacado interna
3.2.1.2. Comunicacdo externa
3.2.2. Instrumentos
3.2.2.1. Publicidade
3.2.2.2. Relagdes Publicas
3.2.2.3. Propaganda
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3.3. Comunicagdao Multimédia
3.3.1. Novos e velhos media
3.3.1.1. Web
3.3.1.2. Televisdo/video
3.3.1.3. Rddio/4udio
3.3.1.4. Imprensa
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